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[Bu dosya
bir sunum
Sablonudur,
Ogrenci
gruplari bu
sunumada-
ki icerik
dogrultu-
sunda kendi
tasarimlarini
hazirlayabi-
lirler;)
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(Grup Uyelerinin isimleri,
gorevleri ve danisman

ogretim gorevlisi]
Ad Soyad Ad Soyad

GOrev Gorey
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[Brieften ne anlasildi?
Tek safyayl gecmeyen
kisa bir 0zeti |
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Kampanya

STRATEJISI

Brief dogrultusunda olusturulan kampanya stratejisi (Neyi, neden,
nasil yapmayi planlyoruz?)
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« |G GORU/KONSEPT

Strateji dogrultusunda kampanyanin dayandigr ic gort ve olusturulan konsept.
[konsept > kampanyanin 6zi niteligindeki 6nerme/anlayis]
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" CREATIVE

Taslyicl Slogan / Logo

[Kampanyanin tasiyici slogani; varsa kampanyanin logosu]
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KeyVisual (KV) Tasarimlar

[Cesitli mecralara uyarlanabilecek tasiyici tasarimlar, dikey ya da yatay boyutlarda olabilir]
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= GREATIVE

Reklam Filmi

Kampanya filminin varsa cekilmis, kurgulanmis hali.
Yoksa storyboard ya da moodboard. O da yoksa
filmin senaryosu. [Sunum dosyasinin igine gémdilti i
videolar ayrica is yiikleme panelinde bulunan video
kismina da yliklenmelidir]
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Radyo Spotu / Jingle / Sark

Kampanyada bir radyo spotu ya da jingle/sarki varsa bitmis, editlenmis ses dosyalari. Ses dosyas! bulun-
muyorsa metin olarak radyo spotu akisi ya da jingle/sarki sozleri. [Sunum dosyasinin igine gémiilii sesler

ayrica is yukleme panelinde bulunan ses kismina aa yiiklenmelidir. ]
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360 Derece Fikir ve Uygulamalar

Kampanya mesajinin etkisini artiracak;
hedef kitleyi 360 derece cevreleyecek ve
etki saglayacak dijital ve konvansiyonel
varaticl fikir, uygulama ya da etkinlikler.




= QUTDOOR

Dis Mekan Kullanim Ornek ve Fikirler

Kampanya dahilinde olan mesajlarin ve gorsellerin outdoor kullanim mockuplari. Varsa mecra 6zelinde alternatif
yaratic kullanim 6rnekleri. [Bu bolimade kullanilan fikir ve yaratici uygulamalar yarismada ayrica medya kullanim

kategorisinde aegerlendirilecek ve ddtllendirilecektir]
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= SINEMA

Sinema Ortam ve Reklamlari

Kampanya dahilinde sinema mecrasina 6zel film ya
da ambiyans fikirleri. Sadece film olarak degil bu

mecraya 0zel fikirler sinemaya giristen perdeye kadar
herhangi bir ortam ya da durum dzerine olusturulabilir. /—Y_Y_\
[Bu bélimde kullanilan fikir ve yaratic uygulamalar

yarismaaa ayrica medya kullanim kategorisinde WY_\

degerlendirilecek ve ddtllendirilecektir.]




il
ill§

REKLAMCILIK
FESTiVALI
ADVERTISING
FESTIVAL

2029

ANKARA V
A REKLAMCILAR

DERNEGI REKLAMCILIK VAKFI



